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Untersuchungsdesign

Grundgesamtheit Fehlerspanne
Besucher*innen ab 16 Jahren Fehlerspanne +/- 3 Prozentpunkte bei 1.013

Befragten (Anteilswert 50%,
Sicherheitswahrscheinlichkeit 95%)

Auswahlverfahren

Zufallsauswahl unter den Besucher*innen,
jede*r 3. Besucher*in Methodik

CAPI (computergestitzte personliche
Befragungen)

Befragungszeit: g 15 Minuten

Gewichtung
Gewichtung anhand von Z&hldaten, die im

Zeitraum 11. bis 20. September 2020 von
unserem Institut erhoben wurden; Feldzeit

Bertcksichtigung der Merkmale Alter, 22. August bis 7. September 2020
Geschlecht, Wochentagart und Tageszeit

© INFO GmbH 2021



Begriffsklarung

Besucher Tempelhofer Feld:
Durchschnitt Berliner Parks:

Kenner Tempelhofer Feld:

GRUNBERLIN

Personen, die vor Ort auf dem Tempelhofer Feld befragt wurden

Personen, die telefonisch oder online befragt wurden und die angaben, in den letzten 2
Jahren irgendeinen Park genutzt haben (Gesamtpotenzial); diese haben den
Fragebogen bezogen auf das Tempelhofer Feld oder auf einen anderen Park
beantwortet

Personen, die telefonisch oder online befragt wurden und die angaben, das
Tempelhofer Feld innerhalb der letzten 2 Jahre genutzt zu haben (engeres Potenzial);
diese haben den Fragebogen bezogen auf das Tempelhofer Feld oder auf einen
anderen Park beantwortet

GMBH
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Untersuchungsgruppen in der Stichprobe

Ungewichtete Fallzahl Gewichtete Fallzahl

Gesamt n=1.013 n=1.013
16 - 39 Jahre n=619 n=673
40 - 59 Jahre n =282 n=279
60 Jahre und alter n=112 n=061
Frauen n =525 n =458
Manner n =483 n = 549
kein (Fach)Abitur n =296 n =267
(Fach)Abitur n="717 n =746
Staatsangehdrigkeit: deutsch n = 856 n =833

Staatsangehdrigkeit: andere n=179 n =203
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Untersuchungsgruppen in der Stichprobe Il
Ungewichtete Fallzahl Gewichtete Fallzahl
Gesamt n=1.013 n=1.013
weniger als €1.000 n=110 n=103
€1.000 bis weniger als €2.000 n=253 n =257
€2.000 bis weniger als €3.000 n=284 n =280
€3.000 bis weniger als €4.000 n=167 n=163
€4.000 oder mehr n =108 n=119
West n=_831 n =835

Ost n=182 n=178
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Summary | — Nutzung des Tempelhofer Felds

o Die Uberwiegende Mehrheit der Besucher*innen wohnt in Berlin (91%). Unter den Berliner*innen
stammen die Befragten hauptsachlich aus den angrenzenden Bezirken Neukdlin (34%), Kreuzberg
(16%), Tempelhof (14%) und Schoneberg (7%).

o Die Besucher*innen des Tempelhofer Felds nutzen tberwiegend Parks, die ohne Eintrittsgeld genutzt
werden konnen. Mit einem Durchschnittsalter von 36 Jahren sind die Besucher*innen vergleichsweise
jung. AulRer auf dem Tempelhofer Feld waren die Besucher*innen haufig auch im Treptower Park, im
Tiergarten oder im Park am Gleisdreieck.

o Fast drei von vier Besucher*innen gibt an, das Tempelhofer Feld schon lange zu kennen bzw. dort zu
wohnen oder zu arbeiten (73%). Etwa ein Viertel der Befragten (23%) ist durch einen Tipp auf den Park
aufmerksam geworden. Das Ergebnis korrespondiert mit dem Ergebnis aus der Vorgangerbefragung,
auch, wenn die Abfrage damals anders erfolgte.

o Die Mehrheit der Besucher*innen besucht das Tempelhofer Feld mindestens einmal wéchentlich (57%).

o Jeweils etwa die Hélfte der Besucher*innen hat das Tempelhofer Feld allein (52%) bzw. in einer Gruppe
(48%) aufgesucht. Dieses Ergebnis ist konform mit den Befunden aus den vorherigen Befragungen
(2014: 47% Einzelperson, 2012: 54% Einzelperson).

o Die durchschnittliche Besuchszeit betrdgt an einem Wochentag etwas weniger als zwei Stunden, an
einem Samstag bzw. an einem Sonntag ungefahr 2,5 Stunden.
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Summary Il — Nutzungsanlasse und Nutzung von Angeboten

o Mit dem Tempelhofer Feld assoziieren die Besucher*innen am haufigsten die Weite (36%).

o Besucht wird diese Anlage hauptsachlich, um sich zu erholen. Dieser Nutzungsanlass wurde sowohl bei
der Frage nach dem Besuchsgrund (59%) als auch bei der Abfrage nach den konkreten
Besuchsinteressen (65%) am haufigsten genannt. In der Erhebung im Jahr 2014 war der am meisten
genannte Besuchsgrund ,Sonnen, lesen, auf dem Rasen liegen“ (36%), also ein &hnlicher Anlass.

o Befestigte Wege und Flachen (94%) sowie Rasenflachen (55%) sind wie in der Erhebung im Jahr 2014
sind die am haufigsten genutzten Bereiche im Park.

o Insgesamt 40 Prozent der Befragten gaben an, eines der abgefragten Projekte zu nutzen. Die grofiten
Nutzeranteile haben dabei der Stadtteilgarten Schillerkiez (17%), das Nuture Mini Art Golf, der
Rubezahl Gemeinschaftsgarten (jeweils 14%) sowie der Gemeinschaftsgarten Allmende-Kontor (12%).
Auch in der Befragung von 2014 waren dies die am haufigsten genutzten Projekte.
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Summary lll - Bewertung des Tempelhofer Felds
o Insgesamt erreicht das Tempelhofer Feld mit einem mittleren Skalenwert von 8,6 auf einer Skala von O
,sehr unzufrieden® bis 10 ,sehr zufrieden® hohe Zufriedenheitswerte. Die Gesamtzufriedenheit befindet
sich damit insgesamt deutlich héher als der Durchschnittswert flr die Berliner Parks insgesamt (mittlerer
Skalenwert von 7,8).

o Die hohe Gesamtzufriedenheit kommt auch in einer sehr hohen Wiederbesuchsabsicht (ja, ganz sicher:
84%, ja wahrscheinlich: 10%) sowie einer hohen Weiterempfehlungsbereitschaft (87%: Skalenpunkte
8-10) zum Ausdruck.

o Hohe Zufriedenheitswerte erzielen auch die einzelnen abgefragten Aspekte des Parks. Insbesondere
die Sicherheit im Park (mittlerer Skalenwert: 8,6 auf einer Skala von 0 ,sehr unzufrieden® bis 10 ,sehr

zufrieden®), die Barrierefreiheit sowie die Erreichbarkeit der Anlage wurden von den Besucher*innen
positiv bewertet.

o Trotz hoher Zufriedenheit konnen sich 73 Prozent der Befragten Verbesserungen vorstellen
(Uberwiegend Infrastruktur und Angebote).
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Nutzung von Park- und Grinanlagen in Berlin

Die Besucher*innen des Tempelhofer Felds nutzen Uberwiegend Parks, in denen

GRUNBERLIN
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kein Eintrittsgeld gezahlt werden muss.

Nutzung ohne Eintrittsgeld Nutzung mit

53

mehrmals pro Woche mehrmals pro Woche

einmal pro Woche einmal pro Woche
mehrmals pro Monat mehrmals pro Monat
einmal pro Monat einmal pro Monat
mehrmals pro Jahr mehrmals pro Jahr
einmal pro Jahr einmal pro Jahr
seltener seltener

(fast) nie (fast) nie

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%100%

SC1. Wie haufig nutzen Sie groRere Park- und Griinanlagen in Berlin, die man ohne Bezahlung von Eintrittsgeld besuchen kann?
SC2. Wie haufig nutzen Sie Park- und Griinanlagen in Berlin, in denen man Eintrittsgeld bezahlen muss?

© INFO GmbH 2021 14

Eintrittsgeld

m Besucherbefragung

m Gesamt (CATl/
Onlinebefragung)

Angaben in %

Basis: Besucher n = 1.013
CATI/Onlinen = 1.137

0 %10 %20 %30 %40 %60 %60 %70 %B0 B0 %00 %

Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Genutzte Anlagen

Die Besucher*innen waren in den letzten 2 Jahren haufig auch im Treptower Park.

Tempelhofer Feld 100
m Besucherbefragung
Treptower Park
Tiergarten m Gesamt (CATI/
Onlinebefragung)
Park am Gleisdreieck
Mauerpark
Volkspark Friedrichshain
Britzer Garten
Natur-Park Schoneberger Sudgelande
Mauerweg Angaben in %
Mehrfachnennungen
o absteigend sortiert nach
Garten der Welt Besucherbefragung
Botanischer Volkspark Blankenfelde .
Basis: Besucher n = 1.013
CATI/Onlinen =1.137
Kienbergpark
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

SC3. Welche der folgenden Anlagen haben Sie innerhalb der letzten 2 Jahre genutzt? (MFN)

© INFO GmbH 2021 15 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Assoziationen zum Tempelhofer Feld

Gut ein Drittel der Besucher*innen assoziiert mit dem Tempelhofer Feld die Weite.

Weite, weitlaufig, grof3, viel Platz 36
m Besucherbefragung
Ruhe, Entspannung, Erholung, wie Urlaub/am Meer,
Idylle, Frieden
Sport, Gesundheit
Freiheit, Gluck
Horizont, Blick/Aussicht, Panorama, Himmel/Wolken
Wind, Drachen
Grunflachen, griin, Natur, Feld, Wiese
Freunde treffen, feiern
Flughafen, Landebahn Angaben in %

Mehrfachnennungen >5%
Multi-Kulti, Platz fir jeden, Zusammenkunft interessanter
Menschen

Basis: Besucher n = 1.013
Geschichte, Luftbriicke, Rosinenbomber

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

FO. Was kommt lhnen in den Sinn, wenn Sie an das Tempelhofer Feld denken? (MFN)

© INFO GmbH 2021 17 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Auf Park aufmerksam geworden proeeRy

Rund drei Viertel der Besucher*innen wohnen oder arbeiten in der Nahe des
Tempelhofer Felds oder kennen den Park schon lange.

M Besucherbefragung

wohne/arbeite hier, kenne ich schon lange 73

Tipp von Freunden, Bekannten, Verwandten
Berichte in Zeitungen/Radio/Fernsehen

Social Media

zuféllig vorbeigekommen, Hinweisschild gesehen

Andere Websites

Print-Materialien (z. B. Flyer, Plakate, Banner,
Programmheft oder Broschiren)

Website von Griin Berlin

AulRenwerbung Angaben in 5
Mehrfachnennungen

Website der Parkanlage Tempelhofer Feld

Basis: Besucher n = 1.013

weil3 nicht mehr

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F15. Wie sind Sie auf das Tempelhofer Feld aufmerksam geworden? (MFN)

© INFO GmbH 2021 19 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Auf Park aufmerksam geworden — Alter

Ein Viertel der Besucher*innen bis 39 Jahren ist durch einen Tipp auf das
Tempelhofer Feld aufmerksam geworden.

wohne/arbeite hier, kenne ich schon lange m Besucher Gesamt

Besucher bis 39 Jahre
Tipp von Freunden, Bekannten, Verwandten m Besucher 40-59 Jahre

m Besucher 60 Jahre und alter

Berichte in Zeitungen/Radio/Fernsehen

Social Media

Angaben in %,
Mehrfachnennungen >2%

zuféllig vorbeigekommen, Hinweisschild gesehen Basis: Besucher n = 1.013

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F15. Wie sind Sie auf das Tempelhofer Feld aufmerksam geworden? (MFN)

© INFO GmbH 2021 20 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Informationen zum Park

Rund ein Funftel der Besucher*innen informiert sich zum Tempelhofer Feld tUber

Gesprache.
Informationen zum Tempelhofer Feld iiber... Zufriedenheit mit Informationsangeboten
0 = sehr unzufrieden sehr zufrieden = 10
Gesprache mit Eflfanndnetgé 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
. . Infotafeln, ——a-— Besucherbefragung
Tageszeitungen, Radio, TV [ ——— T

Website der Parkanlage .
Tempelhofer Feld Beschilde-
rung der

Social Media Teilflachen/ S
-bereiche
Print-Materialien (z. B. Flyer, Faltolan d
Plakate, Banner) altpian cer
Anlage
Website von Griin Berlin
Griin Berlin Newsletter Info-Boxen
Andere Websites ilde-
Beschilde Angaben in % und Mittlerer
rung der Skalenwert
auf andere Weise Wege
. . . Ausschilde- Basis: Besucher n = 1.013
Informiere mich gar nicht 53 rung zum
- Park
0 %10 %20 %30 %40 %60 %60 %770 %8O %90 %400 %

F16. Wie informieren Sie sich tber das Tempelhofer Feld? (MFN)
F17. Wie zufrieden waren Sie speziell mit den Informationsangeboten und Orientierungshilfen dieser Anlage? (Skala von 0 ,sehr unzufrieden® bis 10 ,sehr zufrieden®)

© INFO GmbH 2021 21 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Nutzungshaufigkeit Tempelhofer Feld

Fast alle Besucher *innen des Tempelhofer Felds besuchen den Park mehrmals jahrlich.

mehrmals jéhrlich H Besucherbefragung
Kenner TF (CATI/
3 Onlinebefragung)
einmal jahrlich
24
1
einmal in 2 Jahren
5
2
seltener
3
2 Angaben in %
fast nie
! Basis: Besucher n = 1.013
k T T T T T T T T T Y CATI/Online n = 463
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

SC4. Wie haufig besuchen Sie das Tempelhofer Feld?

© INFO GmbH 2021 23 Befragung Tempelhofer Feld 2020



Haufigkeit und Zeiten des Besuchs

Die Mehrheit der Besucher*innen ist wochentlich auf dem Tempelhofer Feld.

Haufigkeit des Besuchs

wochentlich

57

mehrmals monatlich

einmal monatlich

mehrmals jahrlich

einmal jahrlich

seltener

war heute zum ersten Mal dort

92% Nutzung

oder haufiger

0 %10 %20 %30 %10 %60 %60 %0 %80 %80 %00 %

F6. Wie oft besuchen Sie das Tempelhofer Feld normalerweise?

F7. An welchen Wochentagen besuchen Sie das Tempelhofer Feld normalerweise? (MFN)
F8. Und zu welchen Tageszeiten besuchen Sie das Tempelhofer Feld normalerweise? (MFN)

© INFO GmbH 2021

L mehrmals jahrlich

24

Besuchszeit: Wochentag*

wochentags 25
samstags 25
sonntags/

an Feiertagen

ganz

unterschiedlich o8

0 % 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 %400 %

Besuchszeit: Tageszeit*

vormittags 21

nachmittags 42

abends 29

ganz

unterschiedlich 42

0 %10 %20 %30 %40 %60 %60 %70 %80 %00 %400 %

GRUNBERLIN
GMBH

M Besucherbefragung

Angaben in %

Basis: Besucher n = 1.013
*)n =921

Befragung Tempelhofer Feld 2020



Besuchsdauer im Park

Rund ein Drittel der Besucher*innen war am Befragungstag 1 bis 2 Stunden auf

dem Tempelhofer Feld.

GRUNBERLIN
GMBH

M Besucherbefragung

Angaben in %

Basis: Besucher n = 1.013

bis 30 Minuten 9
Durchschnittliche Besuchszeit
) ) Wochentag: 1 Stunde 53 Minuten
80 bis 60 Minuten 29 Samstag: 2 Stunden 27 Minuten
Sonntag: 2 Stunden 33 Minuten
1 bis 2 Stunden 32
2 bis 3 Stunden 16
langer als 3 Stunden 15
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 %

F4. Wie lange haben Sie sich heute insgesamt auf dem Tempelhofer Feld aufgehalten?

© INFO GmbH 2021
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100 %

Befragung Tempelhofer Feld 2020



Weg zum Park und Begleitung

Die meisten Besucher*innen kommen zu Ful3 oder mit dem Rad zum Tempelhofer Feld.

Weg zum Tempelhofer Feld* Begleitung im Tempelhofer Feld
zu Fui 42 alleine ohne Begleitung 52
mit dem Fahrrad 41
mit einer Gruppe 48
mit der U-Bahn 12
0 % 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 %400 %
mit der S-Bahn 11
Falls Gruppe: Begleitpersonen*)**
mit dem Auto 10 Freunde, Bekannte, sonstige 5
Gruppe
mit Bus oder Tram 4
Durchschnittliche Partner(in) 34
GruppengrofRe*
mit dem Motorrad | 0 3.3 Personen )
. . . Kind(er) 25
T (sich selbst mitgezahlt)
0 % 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 9400 %
sonstige 13
Familienangehdrige
F12. Wie sind Sie bei Inrem heutigen Besuch zum Feld gekommen? (MFN) 0 % 10 %20 %30 %40 %50 %60 %70 %80 %90 9400 %

F13. Mit wem waren Sie bei lhrem heutigen Besuch unterwegs?
F14. Falls Gruppe: Wer war aufler lhnen alles dabei? (MFN)

GRUNBERLIN
GMBH

Angaben in %

*) Mehrfachnennung

Basis: Besucher n = 1.013
**) Basis: Gruppe n = 440

© INFO GmbH 2021 26 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Veranderung der Besuche — Alter

Vor allem die Jungeren waren seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie haufiger oder
langer als vorher auf dem Tempelhofer Feld.

H Besucher Gesamt

) Besucher bis 39 Jahre

Besuche waren haufiger oder langer als vorher
m Besucher 40-59 Jahre

m Besucher 60 Jahre und alter

Besuche waren seltener oder kirzer als vorher

Besuche waren genauso haufig wie vorher Angaben in %

Basis: Besucher n = 1.013

65

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F10. Haben sich Ihre Besuche des Tempelhofer Felds seit dem Ausbruch der Corona-Pandemie verandert?

© INFO GmbH 2021 27 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Besuchsgrinde fur das Tempelhofer Feld

Rund die Halfte der Besucher*innen besucht das Tempelhofer Feld, um Sport zu treiben.

Erholung / Ruhe / Besinnung suchen, Lesen, Sonnen,

Spazierengehen
p g m Besucherbefragung

Sport treiben
Abwechslung von zu Hause bekommen

mit anderen Menschen treffen

Natur erleben, der GroRstadt entfliehen, einen kiihlen
Ort aufsuchen

Picknick
Flachen tberqueren, um von A nach B zu kommen

unter Menschen kommen

Anlage als Sehenswiurdigkeit kennenlernen / anderen
zeigen

gartnerische Anlagen geniel3en

. . . Angaben in %
Familienerlebnis mit Kindern
Mehrfachnennungen > 10%

Hund ausfiihren

Basis: Besucher n = 1.013
Grillen

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F1. Aus welchen Griinden besuchen Sie heute das Tempelhofer Feld? (MFN)

© INFO GmbH 2021 29 Befragung Tempelhofer Feld 2020



Besuchsgriinde fiir das Tempelhofer Feld — Alter CRONBERLY

Der Aspekt, sich mit anderen Menschen auf dem Tempelhofer Feld zu treffen, ist vor
allem fur die Jungeren wichtig.

Erholung / Ruhe / Besinnung suchen, Lesen, Sonnen, m Besucher Gesamt

Spazierengehen
Besucher bis 39 Jahre

m Besucher 40-59 Jahre

Sport treiben m Besucher 60 Jahre und &lter

Abwechslung von zu Hause bekommen

mit anderen Menschen treffen

Natur erleben, der GroRstadt entfliehen, einen kiihlen

Ort aufsuchen Angaben in %

Mehrfachnennungen > 25%

Picknick Basis: Besucher n = 1.013

10
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F1. Aus welchen Griinden besuchen Sie heute das Tempelhofer Feld? (MFN)

© INFO GmbH 2021 30 Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Besonderes Interesse am Park

Zwei Drittel der Besucher*innen wollen sich auf dem Tempelhofer Feld erholen.

B Besucherbefragung
Erholung 65
(Sonnen, Picknicken etc.)
Landschaftserlebnis
(Aus-/Weitsicht, Ausblicke auf Stadtpanorama)
Sport- & Spielangebote
Naturerlebnis/-beobachtungen
(Flora, Fauna)
Freiraum- und Stadtentwicklung
Historie / Geschichte
(Krieg, Nachkriegszeit/Luftbriicke)
Jungere Geschichte des Feldes, ca. der letzten 5 Jahre Angaben in %
(u.a. Tempelhofer Feld Gesetz, Entwicklungs- und Mehrfachnennungen
Pflegeplan) ung
Partizipations- und Beteiligungsmdglichkeiten Basis: Besucher n = 1.013
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F25. Was hat Sie am Tempelhofer Feld besonders interessiert? (MFN)

© INFO GmbH 2021 31 Befragung Tempelhofer Feld 2020



Besonderes Interesse am Park — Alter

Signifikante Unterschiede zwischen den Altersgruppen zeigen sich bei den Aspekten
Erholung sowie Freiraum und Stadtentwicklung.

Erholung
(Sonnen, Picknicken etc.)

Landschaftserlebnis
(Aus-/Weitsicht, Ausblicke auf Stadtpanorama)

Sport- & Spielangebote

Naturerlebnis/-beobachtungen
(Flora, Fauna)

Freiraum- und Stadtentwicklung

Historie / Geschichte
(Krieg, Nachkriegszeit/Luftbriicke)

Jungere Geschichte des Feldes, ca. der letzten 5 Jahre
(u.a. Tempelhofer Feld Gesetz, Entwicklungs- und Pflegeplan)

Partizipations- und Beteiligungsmaoglichkeiten

F25. Was hat Sie am Tempelhofer Feld besonders interessiert? (MFN)

© INFO GmbH 2021
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H Besucher Gesamt
Besucher bis 39 Jahre
m Besucher 40-59 Jahre

m Besucher 60 Jahre und alter

Angaben in %

Mehrfachnennungen

Basis: Besucher n = 1.013

32

65
67

65

3

3

2
4
10 % 20% 30% 40% 50 % 60 % 70% 80 % 90 % 100 %

Befragung Tempelhofer Feld 2020



Besonderes Interesse am Park — Geschlecht

Die Gesichtspunkte Erholung sowie Sport- und Spielangebote weisen signifikante

Unterschiede zwischen den Geschlechtern auf.

GRUNBERLIN
GMBH

Erholung 65 o m Besucher Gesamt
(Sonnen, Picknicken etc.) 62 Frauen
Landschaftserlebnis 5154 ®Manner
(Aus-/Weitsicht, Ausblicke auf Stadtpanorama) 49
47
Sport- & Spielangebote 39
54
; 44
Naturerlebnis/-beobachtungen 46
(Flora, Fauna) 42
37
Freiraum- und Stadtentwicklung 38
35
Historie / Geschichte g;
(Krieg, Nachkriegszeit/Luftbriicke) 33
. Angaben in %
Jiingere Geschichte des Feldes, ca. der letzten 5 Jahre 222 9 :
(u.a. Tempelhofer Feld Gesetz, Entwicklungs- und Pflegeplan) 19 Mehrfachnennungen
Partizipations- und Beteiligungsmdglichkeiten Basis: Besucher n = 1.013
20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
F25. Was hat Sie am Tempelhofer Feld besonders interessiert? (MFN)
© INFO GmbH 2021 33
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Nutzung von Angeboten
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GRUNBERLIN
GMBH

Genutzte Bereiche im Park

Gastronomie, Naturschutzbereiche und gartnerische Anlagen werden auf dem
Tempelhofer Feld weniger genutzt als in anderen Parks.

befestigte Wege und Flachen 94

m Besucherbefragung
Rasenflachen, Liegeflachen

® Durchschnitt Berliner
Parks (CATI/

Gastronomieangebot !
Onlinebefragung)

Naturschutzbereich, ungeméahte Wiesen

Gartnerische Anlagen

ausgewiesene Sportanlagen

Hundeauslaufbereiche

Projektbereiche, Ausstellungen, Mitmachbereiche usw.

Grillplatze Angaben in %

Spielplatze, Spielelemente Mehrfachnennungen

Basis: Besucher n = 1.013

Umweltbildungsangebote
CATI/Online n = 981

andere

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F11. Welche Bereiche oder Flachen dieser Anlage haben Sie bei lhrem letzten Besuch genutzt? (MFN)
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GRUNBERLIN
GMBH

Betriebene Sportarten im Park

63 Prozent derjenigen Besucher*innen, die Sport getrieben haben, waren bei
ihrem letzten Besuch Joggen.

Radfahren
L
S Joggen, Walken m Besucherbefragung
Inlineskating

m Durchschnitt Berliner
Parks (CATI/
Onlinebefragung)

@ Ballspiele (FuRRball, Softball, Basketball etc.)

;E Flugspiele (Drachen u.d.)

Skateboarding, Windsport

¥ Yoga
&: Gymnastik In der Antwortoption ,sonstige
sportliche Aktivitat, und zwar...*
Tennis, Federball wurden die zusatzlichen spontanen )
_ Nennungen mit aufgenommen. Unter Angaben in %
Spazieren, Wandern den spontanen Nennungen kam Mehrfachnennungen
) ) ,Yoga“ am haufigsten vor, gefolgt von
Tischtennis ,Gymnastik*.
. . Basis: Besucher, die Sport
Gesundheitsangebote (Wasser treten, kalte Armbader) getrieben haben n = 499
CATI/Online n = 279
sonstige Einzelnennungen 67 )
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F3. Welche Sportarten haben Sie dort betrieben? (MFN)
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GRUNBERLIN
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Projekte auf dem Tempelhofer Feld |

Der Stadtteilgarten Schillerkiez ist ein vergleichsweise haufig genutztes Projekt.

Stadtteilgarten Schillerkiez
Nuture Mini Art Golf m Besucherbefragung
Rubezahl Gemeinschaftsgarten

Gemeinschaftsgarten Allmende-Kontor

Stadtacker

Mobile Fahrradwerkstatt
Forscherzelt Freilandlabor Britz
Lernort Natur

Vogelfreiheit Angaben in %

Mehrfachnennungen
Theater der Welten -Kulturgate

Basis: Besucher n = 1.013
Haus 104

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F26a. Haben Sie schon einmal die folgenden Projekte auf dem Tempelhofer Feld besucht oder genutzt? (MFN)
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Projekte auf dem Tempelhofer Feld Il CRONBERLN

40 Prozent der Besucher*innen haben eins der abgefragten Projekte genutzt.

M.LN.T. Grunes Klassenzimmer 2

Steckdose Kreuzberg - Elektromobilitét / Segway 2 m Besucherbefragung
Treffpunkt Religion und Gesellschaft 2

Bildung fiir nachhaltige Entwicklung 2

Jugger e.V. 2

Plattenvereinigung 1

Dingadu Talentschule 1

Schachklubhaus 1

nordisch aktiv - Kurs- und Verleihzentrum 1 Angaben in %

Mehrfachnennungen

Teubert Tretmobile 1

Basis: Besucher n = 1.013

nichts davon

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F26a. Haben Sie schon einmal die folgenden Projekte auf dem Tempelhofer Feld besucht oder genutzt? (MFN)
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Zufriedenheit
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Besucherbindungsindex

Die Besucherbindung ist insgesamt sehr hoch.

Berechnung eines Indexes aus den Merkmalen Gesamtzufriedenheit,

Wiederbesuchsabsicht und Weiterempfehlungsbereitschaft.
Der maximal erreichbare Wert entspricht 100.
Besucherbefragung 90
Durchschnitt Berliner Parks 86
Besucher bis 39 Jahre 90
Besucher 40-59 Jahre 90
Basis: Besucher n = 1.013
Besucher 60 Jahre und alter 91
(') 1'0 2'0 3'0 4'0 5'0 6'0 7'0 8'0 9'0 1(')0

F9. Werden Sie das Tempelhofer Feld / den zuletzt besuchten Park wieder besuchen?
F21. Wurden Sie anderen Personen die Parkanlage Tempelhofer Feld / den zuletzt besuchten Park weiterempfehlen?
F2. Und wie zufrieden waren Sie mit diesen Aspekten bei lhrem Besuch dieser Anlage? (Skala von 0 ,sehr unzufrieden“ bis 10 ,sehr zufrieden“) Bewertung: Anlage insgesamt
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GRUNBERLIN

Wiederbesuchsabsicht

Die Uberwiegende Mehrheit der Besucher*innen wird das Tempelhofer Feld
wieder besuchen.

> ganz sicher nicht

und wahrscheinlich Nein, ganz sicher
nicht: n=22 nicht; O

-> zu geringe Fallzahl

fiir weitere Aussagen Wahrscheinlich
uber diese Gruppe nicht; 2 \ Ja, ganz sicher; 84

Unentschieden; 4

Ja,
wahrscheinlich;
10

Angaben in %

Basis: Besucher n = 1.013

F9. Werden Sie das Tempelhofer Feld wieder besuchen?
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GRUNBERLIN

Weiterempfehlungsbereitschaft fur den Park

Die Besucher*innen haben eine hohe Bereitschaft, das Tempelhofer Feld
weiterzuempfehlen.

weil nicht,
keine Angabe ) .
0 Geringe geringe Bereitschaft
ring (Skalenpunkte 0-3): n=10
Bereitschaft -> zu geringe Fallzahl
(Skalenpunkte fiir weitere Aussagen
0-3) iiber diese Gruppe
1

Mittlere
Bereitschaft

(Skalenpunkte
. 4-7)
Mittlerer Skalenwert: 12
Hohe 9,1
Bereitschaft
(Skalenpunkte
8-10)
87

Angaben in % und Mittlerer
Skalenwert

Basis: Besucher n = 1.013

F21. Wirden Sie anderen Personen die Parkanlage Tempelhofer Feld weiterempfehlen? (Skala von 0 ,bestimmt nicht* bis 10 ,ganz sicher*)
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GRUNBERLIN

Zufriedenheit mit Aspekten des Besuchs

Wer im Park Sport getrieben hat, ist damit sehr zufrieden.

0 = sehr unzufrieden sehr zufrieden = 10

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Hund ausfiihren
. —=@-— Besucher
Sport treiben

Abwechslung von zu Hause bekommen —@— Durchschnitt Berliner Parks

(CATI

Familienerlebnis mit Kindern Onlinebefragung)

Erholung / Ruhe / Besinnung suchen, Lesen, Sonnen,
Spazierengehen

Flachen uberqueren, um von A nach B zu kommen

Picknick

andere Menschen treffen

unter Menschen kommen

Natur erleben, der Grof3stadt entfliehen, einen kiihlen Ort

aufsuchen Mittlerer Skalenwert

Grillen
Basis: Besucher n = 1.013

Anlage mit ihren Sehenswirdigkeiten kennenlernen / zeigen

gartnerische Anlagen geniel3en

F2. Und wie zufrieden waren Sie mit diesen Aspekten bei lhrem Besuch dieser Anlage? (Skala von 0 ,sehr unzufrieden* bis 10 ,sehr zufrieden*.)
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GRUNBERLIN

GMBH

Zufriedenheit mit Aspekten des Parks |

83 Prozent der Besucher*innen des Tempelhofer Felds, die zu dem Aspekt Sicherheit eine Bewertung
abgegeben haben, waren damit sehr zufrieden (Skalenwerte 8-10). Mit den Sportanlagen waren 65 Prozent
der Bewertenden sehr zufrieden. 0 = sehr unzufrieden sehr zufrieden = 10

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
-—@- Besucherbefragung

Sicherheit

Barrierefreiheit der Anlage, Nutzbarkeit mit Kinderwagen/Karre
——@— Durchschnitt Berliner

. . . Parks (CATI/
Erreichbarkeit von mir zu Hause aus OnIine(befragung)

Wegenetz

Umzé&unung des Gelandes

ruhige und naturbelassene Bereiche
Offnungs- und SchlieRzeiten

Qualitat und Pflegezustand der Wege

Mittlerer Skalenwert
Service und Freundlichkeit der Mitarbeiter/innen

Basis: Besucher n = 1.013
Sportanlagen CATI/Online n = 981

Sauberkeit der Anlage

F18. Wie zufrieden waren Sie mit den folgenden Aspekten des Tempelhofer Felds / des zuletzt genutzten Parks? (Skala von 0 ,sehr unzufrieden bis 10 ,sehr zufrieden*.)
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GRUNBERLIN

Zufriedenheit mit Aspekten des Parks Il

Der Aspekt Spielelemente fir Kinder ist ftr die Besucher*innen weniger zufrieden-

stellend.

Bénke / Sitzgelegenheiten (Anzahl, Komfort, Zustand)

Fahrradverleih und andere Mobilitdtsangebote (z.B. Tretmobil,
Segway, E-Roller)

gartnerische Anlagen, Garten

Pflegezustand und Erscheinungsbild der Grinflachen
Sichtbarkeit und Auftreten der Parkaufsicht

Angebot und Qualitat der Veranstaltungen

naturnahe Bepflanzungen

Gastronomisches Angebot

Anzahl der Toiletten/Sanitaranlagen

Pflege und Sauberkeit der Toiletten/Sanitaranlagen

Spielplatze, Spielelemente fur Kinder

0 = sehr unzufrieden sehr zufrieden = 10

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
-—@- Besucherbefragung

——@— Durchschnitt Berliner
Parks (CATI/
Onlinebefragung)

Mittlerer Skalenwert

Basis: Besucher n = 1.013
CATI/Online n = 981

F18. Wie zufrieden waren Sie mit den folgenden Aspekten des Tempelhofer Felds / des zuletzt genutzten Parks? (Skala von 0 ,sehr unzufrieden* bis 10 ,sehr zufrieden*)
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Zufriedenheit mit Umzaunung des Gelandes

Fast drei Viertel der Besucher*innen, die eine Bewertung abgegeben haben (72%), waren
sehr zufrieden mit der Umzaunung des Tempelhofer Felds. Unterschiede zeigen sich

zwischen den Altersgruppen und beim Geschlecht, letztere Unterschiede sind signifikan

Hohe
Zufriedenheit )
(Skalenpunkte Geringe
8-10) Zufriedenheit
72 nkte
Mittlerer
Skalenwert
8,1
Mittlere
Zufriedenheit
(Skalenpunkte
4-7)
23

F18. Wie zufrieden waren Sie mit der Umzaunung des Tempelhofer Felds? (Skala von 0 ,sehr unzufrieden® bis 10 ,sehr zufrieden*)

© INFO GmbH 2021

Skalen- Gultige
wert Prozente
(0) 2
(1) 1
2 1
(3) 2
()] 1
5) 6
(6) 5
7 10
®) 19
9) 21
(10) 32
Gesamt 100

Mittlerer Alters-
Skalen- Gruppe
wert PP

8,0 bis 39 Jahre
8,0 40-59 Jahre
8,5 60+ Jahre
Gesamt 8,1
Mittlerer
Skalen- Ciz-
schlecht
wert
8,3 weiblich
7,9 mannlich
Gesamt 8,1

46

GRUNBERLIN

GMBH

Mittlerer Skalenwert und
Angaben in %

Basis: Besucher, die eine
Bewertung abgegeben haben
n=911

Befragung Tempelhofer Feld 2020
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Konflikte und Verbesserungsvorschlage
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Konflikte im Park

Die meisten Besucher*innen, die auf dem Tempelhofer Feld einen Konflikt

mitbekommen haben, haben Streitereien beobachtet. Art des Konflikts *
Streit, verbale M Besucherbefragung
Auseinandersetzungen, 24
Pdbelei
Schlagerei, Prugelei,
weiR nicht, Rangelei
keine Angabe o
Konflikt im Zusammenhang
Ingflgige Z gerinnggige mit Alkohol/Drogen
Konflikte . .
o oder intensive -
. Konflikt mit Radfahrern
e’ Konflikte:
onflikte
2 10% Konflikt unter/mit
Jugendlichen
keine Konflikte
87 Konflikt im Zusammenhang
mit Parkaufsicht
Konflikt mit Hundebesitzern Angaben in %
*) Mehrfachnennungen > 3%

Diebstahl, Kriminalitat

Konflikt im Zusammenhang Basis: Besucher n = 1.013

mit Abstand halten, ) Basis: Konflikte erlebt n = 94
Gedrénge, Coronaregeln
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

F19. Haben Sie schon einmal Konflikte / Konfliktsituationen zwischen Menschen in dieser Anlage mitbekommen oder selbst erlebt?
Was genau war das?
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GRUNBERLIN

Verbesserungsvorschlage fur den Park — Alter

Zusammengefasst konnen sich 73 Prozent der Befragten Verbesserungen fir das
Tempelhofer Feld vorstellen. Hinsichtlich des Alters zeigen sich bei den Aspekten
Spielplatze und Sauberkeit signifikante Unterschiede.

alles ist gut so, nichts muss verandert werden, bin
zufrieden

® Besucher Gesamt
(mehr, sauberere) Toiletten

Besucher bis 39 Jahre

mehr/bessere Sitzgelegenheiten, Banke m Besucher 40-59 Jahre

" m Besucher 60 Jahre und &lter
mehr Baume

mehr Spielplatze, mehr Angebote fir Kinder/Familien

héhere Sauberkeit, weniger Mull, mehr/bessere
Miulleimer

Gastronomie ausbauen

mehr Schatten(platze), wettergeschitzte Platze

Angaben in %

mehr Blumen, Bepflanzung, Grunflachen

7
g
§
6

6 Mehrfachnennungen > 5%
mehr/bessere Beschilderung, Infotafeln, Lageplan 8
55 Basis: Besucher n = 1.013
langere Offnungszeiten 3 6
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

F20. Was konnte kiinftig in dieser Anlage verbessert werden, damit sie noch mehr Ihren persénlichen Bedurfnissen entsprechen wiirde?
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GRUNBERLIN

Handlungsrelevanz-Matrix |

Uberblick Starken und Niveau halten aus Berechnungen zur Zufriedenheit der Besucher*innen

Starken Niveau halten

Zufriedene Besucher*innen, starker Zusammenhang zwischen Zusammenhang zwischen Leistungsmerkmalen und der globalen
Leistungsmerkmalen und der globalen Zufriedenheit Zufriedenheit geringer, trotzdem sind die Besucher*innen zufrieden
» Erholung / Ruhe / Besinnung suchen = andere Menschen treffen
= unter Menschen kommen = Familienerlebnis mit Kindern
= Sport treiben » Flachen uberqueren
= Picknick = Nuture Mini Art Golf
= Grillen = Stadtteilgarten Schillerkiez
= Erreichbarkeit von mir zu Hause aus » Ribezahl Gemeinschaftsgarten
= Wegenetz » Gemeinschaftsgarten Allmende-Kontor
= Barrierefreiheit der Anlage
= Sicherheit
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Handlungsrelevanz-Matrix Il

GRUNBERLIN

Uberblick Kein Handlungsbedarf und Handlungsbedarf aus Berechnungen zur Zufriedenheit der

Besucher*innen

Kein Handlungsbedarf (aber im Auge behalten) Handlungsbedarf

Verbesserungsmalnahmen mdglich

Verbesserungsmalnahmen mit hdchster Prioritat

= |nformationstafeln, Informationssaulen an den
einzelnen Standorten und Attraktionen
= Ausschilderung zum Park (Zufahrt)

= Anzahl der Toiletten/Sanitaranlagen

= Gastronomisches Angebot

= Spielplatze, Spielelemente fir Kinder

» Fahrradverleih und andere Mobilitatsangebote

= Banke / Sitzgelegenheiten (Anzahl, Komfort, Zustand)
» Pflege und Sauberkeit der Toiletten / Sanitdranlagen

= Faltplan der Anlage

= gartnerische Anlagen, Garten*

» Pflegezustand und Erscheinungsbild der
Grunflachen*

= Angebot und Qualitat der Veranstaltungen

*Das Pflegekonzept, welches auf Grundlage des Gesetzes zum Erhalt
des Tempelhofer Feldes standig weiterentwickelt wird, erméglicht eine
umfassende naturnahe Pflege. Die Forderung der 6kologischen Vielfalt
steht im Vordergrund. Im Sinne dieser Zielstellung trégt die Pflege dazu
bei, die Einmaligkeit und Vielfalt der unterschiedlichen Lebensraume fir
Flora und Fauna zu erhalten, die pragend fir das Erscheinungsbild des
Tempelhofer Feldes sind. Das bestatigen die regelmagigen
naturschutzfachlichen Monitorings.

GMBH

© INFO GmbH 2021
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Besucherzahlung: 11. September bis 20. September 2020
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Designh Besucherzahlung

Grundgesamtheit dokumentierte Besuche in einer Woche von
Besucher*innen ab 0 Jahren Montag bis Sonntag.

Auswahlverfahren Die .Stlchprobe wurde bei sehr guter? Wetter-
Alle Besucher*innen wurden gezahit. bedingungen und unter Corona-Bedingungen
durchgefihrt. Die Zahl der Besucher*innen lasst

Methodik sich nicht ohne weiteres auf das Gesamtjahr

Die Zahlung fand per Tablet statt.

hochrechnen.
Erfasst wurden Eingang, Alter, Geschlecht und _
Fahrradmitnahme. Feldzeit .
Die Tage Freitag, Samstag und Sonntag kamen 11. September bis 20. September 2020

im Feldzeitraum zwei Mal vor. Diese Tage
wurden jeweils gemittelt.
Daraus ergeben sich insgesamt n = 194.214
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Besucherzahlen — Wochentag und Uhrzeit

20 Prozent der Besucher*innen wurden am Sonntag gezahlt.

Wochentag * Anzahl
Montag bis 100272
Donnerstag
Freitag 24668
Samstag 30798
Sonntag 38476
Gesamt 194214
Uhrzeit Anzahl
6:00 bis 14:00 Uhr 63492
14:00 bis 17:00 Uhr 59823
17:00 bis 20:30 Uhr 70899

Gesamt 194214

Besucherzahlung

© INFO GmbH 2021

Wochentag *

Montag bis
Donnerstag 52
Freitag 13
Samstag 16
Sonntag 20
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
Uhrzeit
6:00 bis 14:00 Uhr 33
14:00 bis 17:00 Uhr 31
17:00 bis 20:30 Uhr 37
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
55

GRUNBERLIN
GMBH

I Besucherzahlung

Absolute Fallzahlen und
Angaben in %

*) Montag bis Donnerstag:
zusammengefasst

Basis: Besucherzahlung
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GRUNBERLIN

Besucherzahlen — Uhrzeit detailliert

10 Prozent der Besucher*innen wurden in der Zeit nach 19 Uhr gezahlt.

B Besucherzahlung
Uhrzeit
Uhrzeit Anzahl
6:00 bis 10:00 Uhr 12
6:00 bis 10:00 Uhr 23363
10:00 bis 14:00 Uhr 21
10:00 bis 14:00 Uhr 40129
14:00 bis 17:00 Uh
14:00 bis 17:00 Uhr 59823 “ ' 3
17:00 bis 19:00 Uhr 52060 17:00 bis 19:00 Uhr 27
19:00 bis 20:30 Uhr 18839 19:00 bis 20:30 Uhr 10
f T T T ' ! Absolute Fallzahlen und
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 % ‘g,
Gesamt 194214 Angaben n %
Basis: Besucherzahlung

Besucherzahlung

© INFO GmbH 2021 56 Befragung Tempelhofer Feld 2020



Besucherzahlen — Eingang

Gut die Halfte der Besucher*innen kam Uber einen Eingang an der Oderstral3e in den

Park.

Eingang:
StraRe/Richtung AMEER
Tempelhofer Damm 44752
Columbiadamm 43105
OderstralBe 106357
Gesamt 194214
HEE Anzahl
Nebeneingang
Haupteingang 107063
Nebeneingang 87151
Gesamt 194214

Besucherzahlung

© INFO GmbH 2021

Eingang

Tempelhofer Damm 23

Columbiadamm 22

Oderstralle 55

0% 20 % 40 % 60 %

Haupt-/ Nebeneingang

Haupteingang

Nebeneingang

100 %

0% 20 % 40 % 60 %

100 %

GRUNBERLIN
GMBH

I Besucherzahlung

Absolute Fallzahlen und
Angaben in %

Basis: Besucherzahlung
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Besucherzahlen — Eingang detailliert

Etwa ein Viertel der Besucher*innen kam tber den Eingang OderstralR3e/Herrfurthstralle.

Eingang Anzahl
Haupteingang Tempelhofer
Damm/ S- und U-Bahnhof 31924
Tempelhof
Nebeneingang Tempelhofer 12828
Damm / U-Bahnhof Paradestral3e
Haupteingang Columbiadamm/
LilienthalstraRe S
Nebeneingang Columbiadamm/ 17634
GolRenerstral3e
Haupteingang Oderstral3e/
HerrfurthstraRe e
Nebeneingang - Oderstr./
Kienitzer Str. 5125
Nebeneingang - Oderstr./ 3299
Allerstr.
Nebeneingang - Oderstr./
Okerstr. 3342
Nebenelnggng - Oderstr./ 3675
Leinestr.
Nebenel_ng‘_smg - Qderstr./ 41248
Picnic Berlin
Gesamt 194214

Besucherzahlung

© INFO GmbH 2021

Eingang

Haupteingang Tempelhofer Damm/

S- und U-Bahnhof Tempelhof

Nebeneingang Tempelhofer Damm/

U-Bahnhof ParadestraRe

Haupteingang Columbiadamm/
LilienthalstraBe

Nebeneingang Columbiadamm/
GolBenerstralie

Haupteingang Oderstral3e/
Herrfurthstral3e

Nebeneingang - Oderstr./
Kienitzer Str.

Nebeneingang - Oderstr./
Allerstr.

Nebeneingang - Oderstr./
Okerstr.

Nebeneingang - Oderstr./
Leinestr.

Nebeneingang - Oderstr./
Picnic Berlin

58

GRUNBERLIN

GMBH

I Besucherzahlung

Absolute Fallzahlen und
Angaben in %

Basis: Besucherzahlung

0%

20 %

40 %

60 %

80 %

100 %
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Besucherzahlen — Alter, Geschlecht und Fahrrad

Etwa die Halfte der Besucher*innen kam mit einem Fahrrad.

GRUNBERLIN
GMBH

I Besucherzahlung

100 %

Absolute Fallzahlen und
Angaben in %

Basis: Besucherzahlung

Alter
Alter Anzahl
unter 15 Jahre 8
unter 15 Jahre 15005
15-20 Jahre 5
15 - 20 Jahre 9780
21 - 40 Jahre 112332 21-40 Jahre 58
41 - 60 Jahre 48420 41-60 Jahre 25
Uber 60 Jahre 8678 60+ Jahre .
Gesamt 194214 I : : : :
0% 20 % 40 % 60 % 80 %
Geschlecht
Geschlecht Anzahl
— weiblich 46
weiblich 88919
mannlich 105295 manniich 54
Gesamt 194214 f . . . . X
0% 20 % 40% 60 % 80 % 100 %
Fahrrad Anzahl Fahrrad
ja 100314 ja 52
nein 93900
Gesamt 194214 nein 48
Besucherzahlung 0 '% 20'% 40'% 60'% 80'% 10(') %
© INFO GmbH 2021 59
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Uberblick Soziodemografie |

Geschlecht Bildung
Divers
° 1% ° 1% 3%
w ﬂ bis zu 8 Klassen 9. Klasse/
! Hauptschulabschluss
22% 74%
54% 45% 10. Klasse/Mittl
Reeos e Abitur/Fachabitur

Alter (@ 36 Jahre)

Haushaltsnettoeinkommen

60 9
53 mkeine Angabe
20 16 = 4.000 EUR und mehr
28 3.000 - < 4.000 EUR
28
20— =2,000 - < 3.000 EUR
3 #1000 - < 2.000 EUR
0 10 <1.000 EUR
18-34J.35-49J.50-64J. 65+J.
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Wohnort

Berlin 91%

Bezirk*

9%

Anderer
Wohnort

GRUNBERLIN

Neukdllin
Kreuzberg
Tempelhof

Schéneberg
Friedrichshain
Steglitz

Mitte

Wedding
Charlottenburg
Prenzlauer Berg
Treptow
Lichtenberg
Reinickendorf
Spandau
Pankow
Wilmersdorf

K&penick
Tiergarten

61

Angaben in %

Basis: Besucher n = 1.013
*Basis: Berliner n = 905

Befragung Tempelhofer Feld 2020



Uberblick Soziodemografie II

Kinderwagen, Karre oder
Mobilitatseinschrankung

Berufstatigkeit

k.A.
2%

ja [

6%

HaushaltsgroRe

nein
91%

66% 19%

voll/ teilweise in Ausbildung/ Schiiler/
berufstatig Student

10%

nicht berufstatig/
Rentner/ Pensionar arbeitslos/ Familienpause

4%

Kinder/ Jugendliche im Haushalt

© INFO GmbH 2021

62

Staatsangehorigkeit

100

82
75 +—
50 +——
20
25 +—— —
L B

deutsch

andere

Staatsangehorigkeit (andere als deutsch)*

turkisch
polnisch
russisch
syrisch
britisch
italienisch
spanisch
schwedisch
Osterreichisch
brasilianisch
franzosisch

N

PRRE R R R RS

GRUNBERLIN

Angaben in %
*Angaben > 0,5%

Basis: Besucher n = 1.013

Befragung Tempelhofer Feld 2020
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GRUNBERLIN
GMBH

INFO:

Markt-und Meinungsforschung

Kontakt
INFO GmbH Markt- und Meinungsforschung

Dr. Holger Liljeberg
Tel. 030/49001-300
holger liljeberg@infogmbh.de

Dipl.-Psych. Sindy Krambeer
Tel. 030/49001-190
sindy.krambeer@infogmbh.de

Maryam llle, MA
Tel. 030/49001-316
maryam.ille@infogmbh.de

Fax 030/49001-499

www.infogmbh.de



